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MEDIATORI

Piu dinamiche le piccole reti di agenzie

In arrivo con l’autunno
formule light e offerte
dei network minori

per conquistare affiliati
Piu ingessati i «big»

Cristina Giua

Il franchising immobiliare cam-
bia pelle, con i network medio-pic-
coli che si stanno dimostrando piu
innovativi e pronti al cambiamen-
to tramite con formulelight e fles-
sibilirispetto alle grandi reti.

Ancoraprestoinvece — bisogne-
ra aspettare 'autunno — per cono-
scere le novita in arrivo per un co-
losso come IXTNIEERR, il cui piano
di sviluppo € in via di definizione.
Strategia all’insegna del consolida-
mento anche per Tree Real estate,
la holding a cui fanno capo i tre
network Gabetti, Professionecasa,
Grimaldi. «Stiamo lavorando per
rafforzare il network e non perde-
re affiliati — spiega realisticamen-
te Bruno Vettore, amministratore
delegato di Tree Re — con Gabetti
che resta posizionata sul target
medio alto di clientela, Professio-
necasa si conferma la rete giova-
ne, focalizzata sul web». Per gli af-
filiati Grimaldi, invece, un cambio
di marcia: «E 'unica delle tre reti
dove dall’inizio di quest’anno ab-
biamo tolto’esclusivadizona —ag-
giunge Vettore - perché contiamo
su agenti esperti e formati, con un
capacita operativa che va oltre il
singolo quartiere».

Formazione (corsi, ad esempio,
sull’uso dei social network) e una
nuova rivista («On Pages» dedica-
taalmondodellacasaa360° e 6mi-
la copie di tiratura distribuite dal
10 settembre nelle agenzie) nel fu-
turo prossimo della rete La casa
agency, il network di Prelios che
sta affrontando, come il gruppo
Gabetti Property Solutions, un

Grimaldi toglie I’esclusiva

di zona, Fimm e Fondocasa
differenziano i contratti
complesso riassetto societario.
«Daquiafine anno - raccontaPie-
ro Capponi, responsabile sviluppo

e marketing di La casa agency -
apriremo 40 punti vendita con,
per ciascuna agenzia, una campa-
gnapubblicitarialocale e un even-
to diinaugurazione ad hoc: circail
70% delle agenzie e ex Pirelli Re,
ma contiamo anche su aperture
completamente nuove».

Il rinnovamento € gia partito
per WEWIM che dall’inizio di
quest’anno ha articolato 'offerta
di affiliazione in tre pacchetti: ba-
sic, advanced e professional (con
l’opzione «Centro servizi», attiva-
taa meta 2012, per agenti freelan-
ce che si appoggiano al centro ser-
vizi, contenendo cosi i costi di ge-
stione). Scommette sul franchi-
sing leggero anche Fondocasa:
«Lacci elacciuoli non sono lasolu-
zione in questo momento di mer-
cato», ne & convinto Alessandro
Pollero, presidente del gruppo,
che da settembre presenta tre for-
mule di affiliazione modulate in
premium (franchising classico),
smart (royalty contenute e liberta
disceltasuiservizi) e partner asso-
ciato (agenti indipendenti inseriti
nel gruppo, trattengonoil5o% del-
le provvigioni e, a fronte di un co-
sto di service ridotto, abbattono le
spese fisse). Il gruppo ligure, inol-
tre, lancia Anche affitti (il nome
del progetto & provvisorio, ma po-
trebbe arrivare sul mercato
quest’autunno): si trattera di una
nuova rete di agenzie — o un cor-
ner con addetto dedicato nelle
agenzie gia aperte — che si occupe-
rasolo dilocazioni.

Fedele al suo core business Solo
Affitti, che perlosviluppodellare-
te scommette sui suoi affiliati mi-
glioriacuiproporre Crescere insie-
me, iniziativa che permette diapri-
re una seconda agenzia affiliata a
condizioni vantaggiose (fee di in-
gresso e royalty piu basse, contri-
buto spese per pubblicita e lancio
sul mercato). «Stiamo attivando
anche un progetto per trasforma-
rele agenzie tradizionali specializ-
zate in compravendite in agenzie
specializzate inlocazioni», raccon-
ta Isabella Tulipano di Solo Affitti,
che non nasconde le numerose ri-
chieste di "cambio” giaricevute.

Stagione direcruiting in grande
stile per Re/Max in cerca di 315
nuovi consulenti da inserire nelle

agenzie gia operative e 30 broker
per ’apertura di altrettante nuove
agenzie, organizzate con la carat-
teristica formula distudio associa-
to. Campagna acquisti anche per
Engel & Volkers, network tedesco
specializzato in immobili di pre-
gio, che per attirare nuovi affiliati
parte con le prime due date di un
roadshow che tocchera Romail 27
settembre e Milano il 4 ottobre. In
Italiapunta ad aprirealtre 20 agen-
zie, da aggiungere alle 12 gia su
piazza: «Il nostro affiliato ideale si
avvicina piu a un imprenditore
cheaunagente»,spiega Marco Ro-
gnini, responsabile sviluppo di En-
gel & Volkers.

RIPRODUZIONERISERVATA

Le agenzie e quelle in apertura
sul territorio italiano nei prossimi
anni (fine 2012 e 2013)

affiliate ai principali marchi

di franchisingimmobiliare

N.AGENZIE ______ PROSSIMEAPERTURE_
TECNOCASA - TECNORETE
2.729 Italia f%'ggt:f;'a
+ 327 estero entro 2015
FRIMM
1.550 Italia 160
+ 50 estero entro 2013
TREERE

1.500 =

(Gabetti 750
Professionecasa 500

Grimaldi 250)
SOLO AFFITTI
289 22

entro 2012
RE/MAXITALIA

30
200 entro 2012
LA CASA (PRELIOS)

40
70 entro 2012
FONDOCASA

12
122 entro 2013
ENGEL&VOLKERS ITALIA
12 20

entro 2013
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